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Pitti bimbo, focus
sull’mnovazmne

1tto pronto a Firenze per I'88° edizione
di Pitti immagine bimbo, salone inter-
nazionale di Pitti immagine dedicato
al mondo childrenswear. La kermes-
se, in scena all’interno della Fortezza da Basso
da oggi fino al prossimo 19 gennaio, ospitera
le novita per I'autunno inverno 19/20 con 564
collezioni, di cui 161 tra nomi nuovi e rientri
€ 354 provenienti dall’estero (38%). Con una
superficie espositiva di 47 mila metri quadra-
ti, il salone si compone di undici sezioni, Pitti
Bimbho, EcoEthic, Kid’s Evolution, Apartment,
KidzFizz, The nest, #Activelab, Fancy Room,
Sport Generation, SuperStreet, Fashion at
Work e punta a conquistare |'attenzione dei
buyer, che la scorsa edizione invernale aveva
toccato gquota 6.870 presenze dei compratori da
60 paesi. «Pitti immagine bimbo si apre in un
momento congiunturale fatto di pif luci che om-
bre», ha spiegato a MFF Raffaello Napoleone,
amministratore delegato di Pitti immagine, «il
fatturato & in crescita e anche la produzione ri-
prende. Lexport si conferma fondamentale,
mentre I'[talia purtroppo non riesce a risollevar-
si, un dato questo che & comune a tanti settori,
dalla moda all’automotive passando per il food.
In questo contesto il salone fa dell’innovazione
il suo codice distintivo. Anche guesta stagio-
ne contiamo sul contributo straordinario del
Ministero dello Sviluppo economico e Agenzia
Ice, nell’ambito del Piano speciale 2018-2019
a sostegno delle fiere del Made in Italy mentre
procede la collaborazione con Bologna licensing
trade fair ¢ Bologna Children’s hook fair, per
i progetti legati alle licenze e a The extraordi-
nary library». In quest’ottica la manifestazione
disegna la nuova geogratia dello stile per i pin
piccoli con iniziative ad hoc: la ricerca & con-
centrata al Lvcenm con la sezione Apartment,
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___II 's_alone dedlcato al kldswear jin| scena da

la creativita va in scena al padiglione Medici con
KidzFizz. mentre il mondo dello sport si sposta
agli Archivi con #Activelab cosi come The nest.
Un percorso organico attraverso la creativita
per gli under 14, che venerdi si concretizzera
anche attraverso due show firmati Pitti imma-
gine: alle 11 saliranno in pedana le collezioni
luxury di A partment che vede tra i suoi protago-
nisti Péro, Raspberry Plum Ltd, Piccola Ludo,
Velveteen e Le Mu; alle 14.30 invece i rifletto-
ri saranno puntati su KidzI'izz con le proposte
di Infantium Victoria, Mogue, Alitsa, Unlabel
Kids, Carbon Soldier, L.’Orsobruno, Ledum.
«Non solo, il salone si distingue anche per la
tdpdcil;a di intercellal e i temi dt'-lla Ll)lllE‘[Il[)U["d-
di le”thu mentre il umctttu dl lifestyle cre-
sce in modo molto interessante con Fancy room
che raddoppia i propri spazi e passa da 44 a 74
marchi. Pitti bimbo poi cresce anche al di fuo-
ri del perimetro espositivo, collaborando con
le pit importanti istituzioni museali di Firenze
per Kidsl.ab, il progetto di edutainment con la-
boratori € workshop a misura di famiglia». Un
progetto questo, che vede un ricco palinsesto di
iniziative sviluppate, tra gli altri, con Palazzo
Strozzi, gli Uffizi, il Museo Marino Marini, il
Museo della Moda e del Costume, la Fondazione
Scienza e Tecnica e il Museo degli Innocenti. (ri-
produzione riservata)
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