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Presentata una ricerca dell’ Aie sulle letture di bambini e ragazzi al tempo dei video e dei social network

Tiktoker e youtuber sulpodio

gnivolta che il setto-

re editoriale deve fa-

reiconticonirisulta-

ti delle vendite di
prodotti cartaceitrai piu giova-
ni tremano i polsi un po' a tut-
ti. Che bambini e ragazzilegga-
no poco di questi tempi & a dir
poco scontato cosi come che
la loro scelta verta ormai pre-
valentemente sul consumo di
contenuti video e di immagini.
Eppure non sembra tutto scon-
tato. Secondo i dati del 2020
dellaricerca “Bambini eragaz-
zi tra libri, app e podcast
nell'anno del Covid-19” (rea-
lizzata dall'ufficio studi dell'As-
sociazione Italiana Editori, in
collaborazione con Pepe Re-
search e Bologna Children's
Book Fair e presentatain occa-
sione della Fiera del libro per
ragazzi in programma fino al
17 giugno sulla piattaformaon-
line dedicata), c'@ qualche spi-
raglio: sono il 77%, infatti, i let-
tori nella fascia d'eta 0-14 anni
contro il 61% della popolazio-
ne adulta. “Se si considerano
solo i libri a stampa, esclusi
quindi audiolibri, ebook e app
editoriali, sono lettori il 72%
contro il 55% degli adulti. I let-
tori pil assidui si trovano nella

fascia 4-6 anni dove sono il
93%, valore che scende
all'84% tra 7-9 anni e al 65%
tra 10-14 anni. Nella fascia 0-3
anni, sono lettori il 77%, consi-
derando i bambini che manipo-
lano libri tattili, utilizzano libri
da colorare o sfogliano fiabe e
brevi racconti accompagnati
da un adulto”. Una ricerca
che fa ben sperare o quanto-
meno che da ossigeno alle pre-
rogative di chi crede che nell'e-
ditoria per bambini e ragazzi si
possa ancora investire. “Il li-
bro fisico, nonostante lo svilup-
po del digitale, rimane centra-
le — si legge nella ricerca- il
69% di chi legge lo fa solo con
libri a stampa o tattili. Il 29%
utilizza sia supporti analogici
che digitali, il 2% solo digitali.
Soprattutto nella fascia 7-14
anni sono sempre pil popolari
contenuti editoriali legati a
personaggi di serie tv, youtu-
ber, tiktoker”. Inoltre, Youtu-
be & utilizzato dall'82% nella fa-
scia 4-14 anni per guardare car-
toni animati, film e video, il
64% utilizza social network e si-
stemi di messaggistica. “La

lettura si inserisce sempre pil
in una rete di altre attivita e di
consumi culturalilegate allare-

a,il vecchio libro sfiora il “ cool”

te, ai social, alle immagini e
per questo assume forti ele-
menti di occasionalita", affer-
ma Gianni Peresson, responsa-
bile dell'ufficio studi di Aie. La
ricerca & stata presentata
nell'ambito del Bologna Chil-
dren’s Book Fair, che contaol-
tre 250 eventi, tra quelli orga-
nizzati dalla fiera e quelli degli
espositori, porta in forma digi-
tale il format tradizionale Bcbf
(Bologna Children’s Book
Fair), offrendo tutte le aree te-
matiche che hanno reso la Fie-
ra, nei suoi quasi 60 anni, I'uni -
co evento mondiale intera-

manta dadiratn a2l
mene GRULIGawC ai

dell’editoria perragazziintut-
tele sue sfaccettature. “ll pro-
gramma online della prima edi-
zione di Bologna Book Plus &
pensato per dare voce al setto-
re editoriale globale nella sua
meravigliosa resilienza, creati-
vita e innovativita. - dice Jacks
Thomas, a Guest Director BB-
Plus - Un giorno potremo ri-
pensare a questo periodo co-
me a una fase di reset che ha
scompigliato le carte alla no-
stra industria che, come sem-
pre, riflette cosi accuratamen-
te ilmondo intero”.
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